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1. Цель и задачи дисциплины

Цель обучения по дисциплине «Психология массовых коммуникаций» – изучение психологических особенностей формирования, распространения и функционирования восприятия, мышления и поведения людей в процессах массовых коммуникаций.

Задачи изучения дисциплины:
1. разъяснить обучающимся социальную природу массовых коммуникативных процессов и особенности передачи информации, обмена представлениями, установками, настроениями, чувствами в массовом общении;

2. раскрыть основные функции массовых коммуникаций и обмена информацией в обществе в целях воздействия на социальные процессы;

3. сформировать у обучающихся первичные психологические знания о массовых информационных процессах в обществе;

4. ознакомить студентов с методами анализа массовой коммуникации.

2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы
Учебная дисциплина «Психология массовых коммуникаций» реализуется в вариативной части основной профессиональной образовательной программы и должна быть  логически   увязана с основными дисциплинами профиля по направлению подготовки 37.04.01 «Психология» (уровень магистратуры), заочной формы обучения.

Изучение учебной дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных обучающимися студентами в ходе освоения программного материала материала учебной дисциплины «Организационная психология». Дисциплина «Психология массовых коммуникаций» является базой для последующего освоения программного материала дисциплины: «Анализ процессов в системе управления персоналом»

3. Требования к результатам освоения дисциплины (модуля):

Процесс освоения учебной дисциплины направлен на формирование у обучающихся компетенций ПК-6 в соответствии с основной профессиональной образовательной программой «Психология».

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знает: основные методы создания программ направленных  на предупреждение профессиональных рисков в различных видах деятельности, отклонений в социальном и личностном статусе и развитии человека.

Умеет: применять основные методы создания программ направленных  на предупреждение профессиональных рисков в различных видах деятельности, отклонений в социальном и личностном статусе и развитии человека с применением современного психологического инструментария.

Владеет: способностью создавать программы, направленные на предупреждение профессиональных рисков в различных видах деятельности, отклонений в социальном и личностном статусе и развитии человека с применением современного психологического инструментария.

Процесс изучения дисциплины «Психология массовых коммуникаций» направлен на формирование у обучающихся по программе высшего образования – программе магистратуры – по направлению подготовки 37.04.01 «Психология» компетенций ПК-6

4. Содержание дисциплины

4.1. Содержание разделов и тем дисциплины (модуля)

Модуль 1. Введение в психологию массовых коммуникаций: предмет и теоретико- методологические основы. 

Темы

1. Проблема коммуникации в социальной психологии. Средства массовой коммуникации в парадигме социальной психологии. ПК-6
2. Подходы к определению коммуникации. ПК-6

3. Понятие коммуникации. ПК-6

4. Структура и схема коммуникационного процесса. ПК-6

5. Психологические модели коммуникации.ПК-6

Модуль 2. Установки и стереотипы, социальныепотребности и интересы в массовых коммуникациях, атрибуция в процессе массовой коммуникации

Темы:

1. Сущность социальной установки. ПК-6

2. Структура установки. ПК-6

3. Функции установки.ПК-6

4. Диспозиционная система регуляции поведения. Шкалы измерения установок. ПК-6

5. Воздействие средств массовой коммуникации на формирование, функционирование и изменение установок. ПК-6

